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1.1基本要素

让信息的价值释放无限可能
我们能为世界带来什么（品牌主张）

坚定纯粹：准确定位自己的方向，执着、忠于梦想，坚守信念。

富有想象：拥有强大的创造力，想法独特，充满个性和活力。

灵活高效：善于将想法与行动合二为一，并快速付诸实践。

胸怀宽广：具有包容一切的胸怀，愿意聆听，心态开放，

                  乐于跨界合作。

我们的性格特点（品牌个性）

富有想象

坚定纯粹

胸怀宽广

灵活高效

1.1中兴品牌概述



1.2基本要素品牌标识诠释

万物移动互联的时代，世界发生着日新月异的变化，中兴致力于以5G技术创新和5G产业应用

个时代。

引领这

新的标识设计在延承了中兴品牌的基础上，用浅蓝色提升年轻感和活力，在字形的处理更加圆润、细

致，凸显互联网时代和谐融合，灵活互动的特点，流动的造型传达信息的自由流淌，和想象力的不断

延伸，打破常规、跨界融合，为新时代开启无限可能。



1.3基本要素
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品牌标识标准比例制图

中兴品牌标识是一个平衡的整体，使用中不得改变其形状、结构和比例。一

致连贯地使用品牌标识有助于保持品牌的统一性，使品牌更容易识别。本页

展示了中兴品牌标识的标准比例制图。

请勿自行创造品牌标识，在实际应用中，请提取标准的电子完稿文件。

正确比例

在品牌标识中，设品牌标识Z字母的横笔高度为X，品牌标识的宽度为15X，

高度为7.25X。
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1.4基本要素

最小尺寸：4.5mm

正确比例和限制区域
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品牌标识的正确比例、限制区域和最小尺寸

中兴品牌标识是一个平衡的整体，使用中不得改变其形状、结构和比例。一

致连贯地使用品牌标识有助于保持品牌的统一性，使品牌更容易识别。本页

展示了中兴品牌标识的正确比例、限制区域和最小尺寸。

请勿自行创造品牌标识，在实际应用中，请提取标准的电子完稿文件。

正确比例

在品牌标识中，设品牌标识Z字母的横笔高度为X，品牌标识的宽度为15X，

高度为7.25X。

限制区域

为更加清晰有效地传播品牌标识，品牌标识周边必须保持一个最小尺寸的空

白空间，该空间称为限制区域，该区域内不得出现任何文字、符号和其它图

形元素。

在品牌标识中，设品牌标识Z字母的横笔高度为X，限制区域的宽度和高度

为2X。当品牌标识尺寸改变时，限制区域的大小也随之改变。

最小尺寸

在各种印刷品中的品牌标识的最小尺寸如图所示，高度为4.5mm。

如果品牌标识小于该尺寸，将难以辨认或进行图文输出。

在不同应用物料中应用时，品牌标识的最小尺寸可根据实际情况做适当

调整。
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1.5基本要素

单色品牌标识

全色品牌标识

反白品牌标识

1

1
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品牌标识颜色规范

中兴品牌标识按照颜色可以分为全色品牌标识，单色品牌标识，

反白品牌标识。

1  全色品牌标识
全色品牌标识分为专色版本(Pantone)、四色版本(CMYK)、多媒体版本

(RGB)三个版本。适用于所有的传播材料，包括印刷广告，电视广告，附带

品和电子媒体。请尽量使用该版本的品牌标识。

2  单色品牌标识
单色品牌标识适用于印刷、图文输出、制作受到工艺限制时使用。

单色黑用于传真等物料使用。

专色金或银品牌标识可做烫金、烫银或印金、印银等印刷效果、适用于特殊

工艺需求。

3  反白品牌标识
反白品牌标识在主要传播途径中不推荐使用，在一些线下媒体，如背景板，

办公用具附带品中可以使用。一般情况下，请优先考虑使用全色品牌标识。

反白版本的品牌标识一般在中兴蓝、黑色、金色、银色的背景上使用，其他

背景颜色的反白视实际情况而定。

4  颜色
中兴蓝

Pantone Process Blue C/U

CMYK 100/25/0/0

RGB 0/142/211

四色版本(CMYK)适用于平面广告画册，刊物，传单，折页等传播材料；

专色版本(Pantone)适用于名片，信纸，信封，刊物，附带品等传播材料；

多媒体版本(RGB)适用于电子媒体。

注：本页颜色规范也适用于品牌标识与中文简称组合、品牌标识语组合的

应用。
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